SCHMOLZ + BICKENBACH AG

Medienmitteilung

SCHMOLZ + BICKENBACH verstarkt Préasenz in Japan

» Eigene Vertriebs- und Serviceniederlassung in Tokio eroffnet

* N&he zum Kunden in einem der bedeutendsten Stahlméar  kte

Luzern, 21. Mérz 2016 — SCHMOLZ + BICKENBACH, ein weltweit fihrendes Untern  ehmen fur Speziallang-
stahl, erweitert sein weltweites Vertriebs- und Ser  vice-Netzwerk. Mit einer eigenen Niederlassung in T okio
starkt das Unternehmen ab sofort seine globale Prds  enz und baut den Kundenservice in Japan aus —

einem der weltweit wichtigsten Spezialstahimarkte.

Japanische Unternehmen, wie Zulieferer der Automobil- und Elektronikindustrie, erhalten Uber den neuen
Standort umfassende technische Beratung und Zugriff auf das gesamte Produkt- und Leistungsspektrum im Be-
reich der Hightech-Spezialstdhle aus konzerneigener Herstellung in den Werken in Europa, Kanada, und den
USA.

CEO Clemens lller: ,Mit der Erdffnung einer neuen Repréasentanz im wichtigen japanischen Markt verstarken wir
die Prasenz in strategisch bedeutenden Wachstumsmarkten. Weitere Ertffnungen werden folgen, um unsere

technologisch fuihrenden und innovativen Langstahlprodukte und —Iésungen noch néaher zum Kunden zu bringen®“.

Thiery Crémailh, CEO der Business Unit Sales & Services fugt hinzu: ,Die Nahe zum Kunden ist ein zentrales
Element unseres Erfolgs. Dank der neuen Niederlassung profitieren unsere japanischen Kunden von einer fun-
dierten Beratung vor Ort und einer schnellen Lieferung anforderungsgerechter Stahlldsungen aus konzerneigener

Produktion, bei Bedarf just-in-time."

Far weitere Informationen:

Dr. Ulrich Steiner
Head of Investor Relations & Corporate Communications
Telefon +41 41 581 4120

u.steiner@schmolz-bickenbach.com
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Zukunftsgerichtete Aussagen

Diese Medienmitteilung beinhaltet zukunftsgerichtete Aussagen, wie solche iber Entwicklungen, Plane, Absichten, Annahmen, Erwartungen,
Uberzeugungen, mégliche Auswirkungen oder die Beschreibung zukiinftiger Ereignisse, Aussichten, Einnahmen, Resultate oder Situationen.
Diese basieren auf gegenwértigen Erwartungen, Uberzeugungen und Annahmen der Gesellschaft. Diese sind unsicher und weichen méglich-
erweise wesentlich von aktuellen Fakten, der gegenwartigen Lage, heutigen Auswirkungen oder Entwicklungen ab.

Disclaimer

Diese Veroffentlichung gilt nicht als Emissionsprospekt im Sinne von Art. 652a OR und/oder 1156 OR oder als Kotierungsprospekt im Sinne
des Kotierungsreglements der SIX Swiss Exchange. Diese Verdffentlichung stellt weder ein Angebot zum Verkauf noch eine Aufforderung zum
Kauf von Wertpapieren von SCHMOLZ + BICKENBACH dar. Die Wertpapiere sind bereits verkauft worden.

Dieses Dokument ist kein Angebot zum Kauf von Wertpapieren in den Vereinigten Staaten von Amerika ("USA"), Deutschland, oder sonstigen
Staaten. Wertpapiere dirfen in den USA nur mit vorheriger Registrierung unter den Vorschriften des U.S. Securities Act von 1933 in seiner
derzeit gultigen Fassung oder ohne vorherige Registrierung nur aufgrund einer Ausnahmeregelung verkauft oder zum Kauf angeboten werden.
Es wird kein 6ffentliches Angebot von Wertpapieren in den USA durchgefuhrt.

Uber SCHMOLZ + BICKENBACH

Die SCHMOLZ + BICKENBACH Gruppe ist heute einer der fihrenden Anbieter individueller Losungen im Bereich Spezialstahl-Langprodukte
weltweit. Sowohl bei Werkzeugstahl als auch bei rostfreiem Langstahl zéhlt der Konzern zu den filhrenden Herstellern im globalen Markt und
gehdrt zu den beiden gréssten Unternehmen in Europa fur legierten und hochlegierten Edelbaustahl. Mit rund 9.000 Mitarbeitern und eigenen
Produktions- und Distributionsgesellschaften in tber 30 Landern auf funf Kontinenten gewahrleistet das Unternehmen die globale Betreuung
und Versorgung seiner Kunden und bietet ihnen weltweit ein komplettes Portfolio aus Produktion und Sales & Services. Sie profitieren von der
technologischen Expertise des Unternehmens, der weltweit konstant hohen Produktqualitét sowie der detaillierten Kenntnis lokaler Markte.
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